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  : أجب عن جمیع الأسئلة التالیة 

  : السؤال الأول

  : أما العبارة الخطأ) خطأ(أمام العبارة الصحیحة وعلامة ) صح(ضع علامة 

 .[     ]للإعلان دور مھم فى حالة السلع یفوق دوره فى حالة الخدمات -1

 . [     ]موقع الإعلان فى الوسیلة الإعلانیة أحد عناصر إثارة الإھتمام بالرسالة -2

 . [     ]یؤدى الإعلان فى حالة السلع غیر الممیزة دور أكثر أھمیة من السلع الممیزة -3

 . [     ]لایتأثر الإعلان بتجزئة السوق -4

 . [     ]الھدف النھائي للإعلان جذب الإنتباه للمستھلك المستھدف -5

 ] .[    للإعلان بمحاولة اقناع المستھلك بالرسالة الإعلانیةتبدأ المراحل النفسیة  -6

 . [     ]لا یوجد أى أھمیة للإعلان فى مرحلة تدھور السلعة -7

 . [     ]یعتبر الإعلان جزء من المزیج التسویقي -8

 .[     ]تسعیر السلعةاستراتیجیة ھناك علاقة بین الإعلان و  -9

  .[     ]ـ لایؤثر الإعلان فى النواحي الاقتصادیة والإجتماعیة10

  .[     ]الصناعیة یفوق دوره فى حالة السلع الإستھلاكیة ـ للإعلان دور مھم فى حالة السلع11

  .[     ]الإعلان والإعلام مرادفان لمعنى واحد - 12

  . [     ]یختلف دور الإعلان فى حالة الطلب الأولي عن دوره فى حالة الطلب الثانوي - 13

  . [     ]حجم الإعلان أحد عوامل إثارة الإھتمام بالرسالة الإعلانیة - 14

  : تمیز السلعة تعنى - 15

  .تلوین العبوة بألوان ممیزة[     ] 
  .وجود میزة محددة فى السلعة[     ] 
  . دة المختلفة من السلعة الواحدةتحدید الفروق الجوھریة بین الما[     ] 

    : من عوامل الاقتناع بالرسالة الإعلانیة  -16    

  . تصمیم وإخراج الإعلان[     ]   
  . تصویر سھولة الإستخدام للسلعة [     ]  
  . توافر الصدق وعدم المبالغة[     ]   

  أنظر الصفحة الثانیة



  الصفحة الثانیة
  :الإنفراد  - 17

  .یقصد بھ إتفراد السلعة بخصائص معینة[     ]   
  . وجود الإعلان منفرد دون إعلانات أخرى[     ]   
  . عرض الإعلان بصوت منفرد –إذاعة [     ]  

  : من عناصر الرسالة الإعلانیة - 18
  .وضوح الفكرة الإعلانیة[     ]   
  . وضع عناوین فرعیة[     ]   
  . تجھیز العناصر[     ]   

  : من أسالیب تصویر الفكرة الإعلانیة - 19

  . تحدید الإسم والعلامة التجاریة[     ]   
  . أثناء الإستخدام/ السلعة فى محیط [     ]   
  . نوان مثیر للشعوروضع ع[     ]   

  : من اعتبارات تأثیر قرارات التسعیر فى استراتیجیة الإعلان - 20

  . امكانیة الإستقلال فى التسعیر[     ]   
  . استراتیجیة الجذب[     ]   
  . سوق/ استراتیجیة السلعة [     ]   

  : تبدأ مراحل تخطیط الحملة الإعلانیة - 21

  . تحدید الأھداف الإعلانیة [     ]  
  . تحدید مخصصات الإعلان[     ]   
  . تقویم الموقف التسویقي[     ]   

  : من الأھداف الإتصالیة للإعلان - 22

  . زیادة مبیعات وأرباح المنظمة[     ]   
  . تحقیق وعى وإدراك بوجود السلعة[     ]   
  . التعریف بالمنشأة المنتجة[     ]   

  : یر المتعلقة بكثافة الحملة الإعلانیة من المعای - 23

  . الجدولة المركزة والمستمرة[     ]   
  . احتكار نوع معین من الوسائل الإعلانیة واستخدامھا طوال فترة الحملة[     ]   
  . العلاقة القویة والتناقص التدریجي[     ]  
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